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Da industria do lixo a indUstria do luxo (ou vice-versa), este ensaio aponta
algumas questdes sobre a estética do cotidiano que sao atravessadas pe-
los modos de absorcao, diluicao e replicacao da arte na cultura contempo-
ranea. Dentre essas questdes, aborda-se a complexidade dos processos
de criacado, transmissédo e recepcao estética que permeiam as relagdes
sociais e sao potencializados pela cibercultura.

arte, estéetica do cotidiano, cultura contemporéanea

Numa cena de O diabo veste Prada (The Devil Wears Prada, Estados Unidos, 2006), a pode-
rosa editora de uma revista de moda (Miranda Priestly/Meryl Streep) explica a sua assistente
recém- contratada (Andrea Sachs/Anne Hathaway) como a cor do suéter que esta usava na-
quele momento surgiu na colecdo de um grande estilista e, passando por diversas instancias
da industria da moda, chegou as lojas populares onde, provavelmente, a assistente o comprou
numa liquidacéo. A fala da temida editora, irbnica, didatica e arrogantemente expressa, pode
servir de exemplo de como a atividade criativa destinada prioritariamente a industria do luxo e
ao gozo exclusivo de uma minoria que detém as rédeas do mercado pode ser ampliada atra-
vés dos meios de comunicagao de massa e absorvida indistintamente por todos os segmen-
tos sociais, estabelecendo padrées de consumo, de comportamento e de juizos estéticos
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replicaveis ao infinito. Da mesma maneira, ndo se pode negar que a obra de arte, pelo menos
aquele tipo de obra que trafega pelos circuitos dos leildes e das feiras internacionais, ha
muito tornou-se um fetiche que alimenta a industria do luxo de um lado e, por outro, anseia
por dissolver sua aura ao limite da exaustdo. Também verificamos, recentemente, o mesmo
tipo de atravessamento cultural aqui no Brasil: obras de Beatriz Milhazes e Vik Muniz foram
macigcamente copiadas no design grafico de vérias midias, das capas de revistas ao marketing
institucional ou da moda as vinhetas de popularissimas telenovelas.

Neste carrossel presente no circuito da criagao-divulgacao-consumo-replicacao, busca-se o
status de celebridade com a consequente popularidade que o legitima — neste sentido, nada
de novo sobre a terra, pois que a pintura e a escultura ha muito sao instrumentos do cul-
to a celebridade —, mas essa popularidade, firmemente apoiada pelos poderes midiaticos,
também cobra o alto preco do desgaste e da substituicdo vertiginosa de pessoas, objetos,
comportamentos, desejos e estéticas. E necessario assinalar, portanto, que o caminho que se
estabelece entre a criacao e a replicacao, passando pela divulgagao e pelo consumo, € uma
via de mao dupla que conforma, entre outros aspectos da sociedade atual, o que poderiamos
chamar de estética do cotidiano. Da criagao ao descarte € a reciclagem (razao de ser da indus-
tria do lixo) instalam-se redes habilmente exploradas pela industria cultural e pela economia da
cultura, num emaranhado que envolve artistas, designers e estilistas — as vezes, criadores que
s40 a0 mesmo tempo artistas-designers-estilistas, a exemplo do japonés Takashi Murakami.

Mas o que se entende por “estética do cotidiano”? Uma estética do comum, do dia a dia, do
consumo rotineiro? Também, mas nao somente. O termo é ambivalente, pois se refere tanto
ao ato criativo que se alimenta de elementos da vida diaria quanto ao sentimento provocado
por situacdes e objetos corriqueiros. Elisabeth de Borqueney introduz o tema com as seguin-
tes questdes: Por que os objetos que nos rodeiam cotidianamente sdo alvos de nosso afeto
ou de nosso desprezo? O prazer que estes objetos proporcionam é uma espécie de perversao
ou de consentimento para o estupro da autoimagem? O livre arbitrio opera por entre as dores
e as delicias provocadas pela posse ou pela rentncia de objetos? E, finalmente, a posse des-
ses objetos interfere na constituicdo da identidade e da alteridade e nas relacdes entre estas?
Segundo Borgueney, essas indagacdes deveriam interessar ao discurso sobre a estética do
cotidiano, visto que tal discurso deveria palmilhar os prazeres e desprazeres presentes nas re-
lacbes com os objetos cotidianos, o quanto dessas relagcdes depende ou ndo de uma escolha
pessoal e como a posse e as relacoes estabelecidas com os objetos constroem ou destroem



as identidades e as subjetividades. Mas outras consideracoes podem ser evidenciadas, pois
uma estética do cotidiano, queremos crer, deve ser pensada nas redes tecidas entre o popular
e o erudito e entre a industria do luxo (do objeto Unico e distintivo) e a industria do lixo (do
objeto descartavel e reciclavel), através de cadeias e conexdes dindmicas e interativas que
constituem o fluxo incessante da cultura contemporanea.

O termo “estética’ aliado as sensacodes provocadas pela cotidianidade e mesmo que evocan-
do uma filosofia do belo e da arte, nao deixa de ser pertinente na medida em que um ideal de
beleza (seja qual for esse ideal) perpassa tanto a estética cldssica quanto o senso comum con-
temporaneo. A partir dessa percepgao presente tanto na acepcéao filoséfica quanto na do sen-
SO comum, uma visao conceitual sobre a estética do cotidiano passaria por Charles Baudelaire
(20006) e pelo flaneur/voyeur da vida moderna (do agora), atravessaria \Walter Benjamin (1983)
e a reprodutibilidade técnica que espicaca a aura do objeto Unico, e desembocaria em Jean
Baudrillard (1990), na proliferacdo da arte e na mais-valia do signo:
Nesse sentido, a Arte desapareceu. Desapareceu como pacto simbdlico, pelo qual se distingue
da pura e simples producéao de valores estéticos, que conhecemos sob o nome de cultura:
proliferacdo dos signos ao infinito, reciclagem das formas passadas e atuais. Ja nao existe regra
fundamental, critério de julgamento nem de prazer. (BAUDRILLARD, 1990, p. 21)
E nessa “pura e simples producao de valores estéticos” que constitui a cultura atual através
da replicagao signica incessante (que alguns chamariam de “releitura”) do passado e do pre-
sente que poderiamos palmilhar os estatutos de uma estética do cotidiano, discordando de
Baudrillard no que diz respeito ao desaparecimento da arte. A arte ndo desapareceu, mas foi
diluida ou se imiscuiu nas teias do cotidiano, seja por causa do desejo mais ou menos cons-
ciente do artista desde a modernidade, seja por causa da absorcédo e da replicacdo da obra
pela industria cultural. Mesmo quando escapou dessa reciclagem produzida pelo moinho da
indUstria cultural, a arte, em muitos momentos, esteve envolvida com o cotidiano ao longo de
sua histéria. Uma das questdes que a estética do cotidiano pode acambarcar séo justamente
as formas de producao e recepcao da arte no dia a dia, seja através da laboriosidade diluidora
de todas as industrias, seja por conta de um tipo de aproximagao entre arte e vida que tenta
escapar do circulo vicioso estabelecido pelo consumo indiscriminado.

Em termos expressivos, uma estética do cotidiano poderia ser pensada a partir do Realismo,
passando pelo Impressionismo e pelo Modernismo e desaguando na Pop Arte e na Arte
Conceitual — também para citarmos poucos e nao tao longinquos exemplos. Aqueles autores
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previamente citados (Baudelaire, Benjamin e Baudrillard) e estas tendéncias histéricas da arte
constituem-se apenas como ferramentas propiciadoras de um recorte, pois que a questdo
pode ser abordada sob variados pontos de vista.

O consumo tem como légica o descarte e a incessante substituicdo ndo sé de objetos, como
também de desejos, de amores, de corpos e de teorias, amparados pelo vertiginoso avango
da ciéncia e da tecnologia. Consequentemente, o prazer produzido na experiéncia estética
também é efémero e descartével. O desinteresse e 0 ndo racionalismo que Immanuel Kant
(2002) ja havia assinalado como definidores da experiéncia estética precisam ser relativizados
e problematizados, na medida em que o prazer proporcionado por esse tipo de experiéncia é
nao so6 programavel e induzivel, como também é monitorado e avaliado na contemporaneida-
de. Um dos caminhos possiveis para a problematizagdo da estética do cotidiano é contrastar
a criacao e a recepcao do discurso kantiano — que ainda hoje goza de um inabalavel prestigio
académico — com as interfaces produzidas entre arte, sensibilidade e juizo de gosto na con-
temporaneidade. Peter Osborne (2010), por exemplo, opde o discurso da arte ao discurso da
estética a partir da interpretacdo que ele faz do legado kantiano:
La idea de que la “estética” es un discurso filosofico sobre el arte se debe, en gran medida, al
nefasto legado de la recepcién de este texto [Critica del juiciol, con su aparente confirmacion
de la legitimidade de reunir los tres discursos (en un principio independientes) de /a belleza, la
sensibilidade y el arte en un todo integral filoséfico. (OSBORNE, 2010, p. 37)
Apesar de, sob o ponto de vista de Peter Osborne, ser um equivoco reunir os discursos kantia-
nos sobre a beleza, a sensibilidade e a arte “num todo integral filoséfico’ torna-se necessario
especular o estatuto conceitual de uma estética do cotidiano que — Kant nos perdoe! — nao
pode prescindir justamente das imbricacdes entre arte, sensibilidade, juizo de gosto e l6gi-
ca do consumo, sobretudo se considerarmos os contextos filosdéficos, artisticos, cientificos
e tecnolégicos dos quais se reveste a contemporaneidade e que podem constituir outras
formas de legitimacao do discurso. Pode soar estranho retornar ao filésofo alemao e a seus
intérpretes diante da sensibilidade contemporanea que, aparentemente, é refratéria aos crité-
rios ideoldgicos do passado. Mas é claro que o termo “estética’) para o senso comum atual,
ainda esté irremediavelmente ligado a ideia de beleza e de juizo de gosto. Assim, nao neces-
sariamente temos que apagar, alegando incompatibilidade, todo e qualquer instrumento de
avaliacdo que nos foi legado, mesmo que seja para opera-lo por proximidade e vizinhanca ou,
até mesmo, refuta-lo.



O modus operandi do consumo € a antitese da finalidade da experiéncia estética concebida
nos moldes idealistas, qual seja, a provocacao do deleite percebido como uma “suspensao”
profunda e momenténea do afa e da mesmice do cotidiano. Nesse sentido, € um paradoxo
falarmos de estética do cotidiano na contemporaneidade, j& que esta encontra-se impregnada
pela légica do consumo, que imprime um ritmo acelerado as sensacoes; em consequéncia, a
pressa aniquila a presumida vagarosidade do deleite. Nem mesmo a arte e o artista, em quais-
quer de suas manifestacdes, escapam a légica do consumo com sua substituigao ininterrupta
de desejos, sensacoes e objetos, ditada pela publicidade. O artista passa a ser um estilista, de
modo a aplacar a angustia do consumidor pela préxima “colecdo primavera-verao” — o artista
que insiste numa lenta maturacao estética é logo taxado de repetitivo e ultrapassado, pois, de
fato, esta na contramao da velocidade consumista. Nao ha mais tempo nem disposicao para
nuances, para delicadezas, para reinvencoes, para reflexdes vagarosas e abissais... A percep-
gao do ritmo cronolégico na atualidade ja ndo é a mesma daquela idealizada nos séculos 18 e
19. A performatividade do aqui e do agora é tudo e mais alguma coisa!

O produto mais consumido € o corpo e suas sensacgodes, "iscas” por exceléncia da provoca-
cao do desejo. Desejo e seducao sao o preambulo do deleite, mas este tem que ser rapido o
suficiente de modo a ndo comprometer a emergéncia de outros desejos, tal como expresso
por Chico Buarque de Holanda em Deus lhe pague (1971): “Por essa praia, essa saia, pelas
mulheres daqui/ O amor malfeito depressa, fazer a barba e partir / Pelo domingo que € lindo,
novela, missa e gibi / Deus lhe pague”; ou por Paulinho da Viola em Sinal fechado (1969): “Me
perdoe a pressa, é a alma dos nossos negécios / Oh, ndo tem de qué, eu também sé ando a
cem’ O outro, o 6cio, a telenovela, a reza, a literatura, a musica... Tudo estd submetido a velo-
cidade supersonica e a simultaneidade cibernética. A crer na percepcao desses compositores
brasileiros, a consciéncia de submissdo ao veloz e ao simultaneo tem as béncaos tanto dos
demais mortais quanto dos imortais. Entre prazeres induzidos, instantaneos e descartaveis,
vivemos imersos num eterno culto de celebracdo do presente diante de um panteao sincréti-
co que reune todas as mitologias do Olimpo consumista.

Talvez a experiéncia estética j& ndo esteja mais na esfera do deleite que resulta do prazer
desinteressado e do livre jogo da imaginacdao, como queriam os kantianos de todos os mati-
zes. Pelas cartilhas do marketing e da propaganda, interesses e necessidades sao induziveis
e, pelo que andam dizendo os cientistas cognitivos, a imaginagdo nem sempre se encontra
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livre para divagar. Porque vivemos num tempo de prazeres induzidos e jogos plug and play da
imaginacao, o desejo, a seducao e o prazer tém prazo de validade. Desta maneira, a experi-
éncia estética na contemporaneidade nao é mais um hiato destituido de quaisquer interesses
€ gue proporciona uma suspensao das teias da vida comezinha (um contrato vagaroso com
0 sublime ou com a transcendéncia), mas espasmos programados, inseridos e descartados
na velocidade do dia a dia contemporaneo. A experiéncia estética na atualidade € constituida
pela velocidade, pela simultaneidade, pelo descarte e pela substituicado imediata, e de pouco
ou quase nada adianta insistir em lamurias e nostalgias incessantes, sob pena de se perder a
chance de deleitar-se com o poético que subsiste nesse presente estilhacado.

O descartavel que estd embutido na ldgica da producdo e do consumo inesgotavel reitera o
contingente e o transitério e, portanto, requer uma abnegacao de transcendéncias e onto-
logias, uma consciéncia mais acurada sobre a finitude de tudo e de todos, sem idealismos
excessivos, melancolicos e paralisantes. Sob esse aspecto, a estética do cotidiano, bem de
acordo com a temporalidade restrita do humano, seria mais um dos discursos sobre a ima-
néncia, mas nenhuma contingéncia esté destituida, a priori, de desdobramentos e consequén-
cias. Assim, a intensidade de uma contingéncia pode propiciar uma continuidade. Talvez seja
nessa possibilidade — a do momento da experiéncia estética, de um stacatto no incessante
fluxo produtivo — que possamos trabalhar pela descontinuidade na légica do consumo. A ques-
tdo estaria, entdo, no modo como essa descontinuidade, essa quebra dos elos da vertigem
consumista é instalada e usufruida.

Nao é que o prazer (ou o deleite) seja, em si, uma experiéncia prolongada, um bem duravel.
O prazo de validade do prazer estende-se sobre as consequéncias que ele pode provocar, no
seu — digamos assim — amadurecimento e refinamento. Mas na sociedade de relagbes velo-
zes e volateis em que vivemos, essa perspectiva de durabilidade é constantemente frustrada
pela promessa de um novo e excitante prazer logo ali, numa das esquinas préoximas do real e
do virtual.

A lentiddo que toda leitura/interpretacao de mundo deveria impor esta irremediavelmente
comprometida na contemporaneidade, inclusive nas instituicbes que, até ha bem pouco tem-
po, tinham suas raizes plantadas nessa lentidao da leitura e da interpretacao (como o0 museu
e a universidade). A universidade e o museu ja se configuram como campi do ciberespaco,



locais de transitos virtuais, acessos momentaneos e /inks aleatoérios que se perdem de vista.
Perderam — felizmente, sob determinado ponto de vista — seu carater de catedrais do conhe-
cimento e da cultura para tornarem-se shoppings centers do saber. O professor e musico
Luiz Tatit expressa bem as dimensdes do paradoxo na producao, recepcao e experimentacao
estética que a cibercultura potencializa e projeta ao infinito:
Dificil compreender as novas relagdes de producdo e consumo anunciadas no alvorecer do
século 21. Ndo sabemos nem se estédo se concretizando ou se virtualizando. Ndo podemos ima-
ginar suas consequéncias e muito menos avalid-las com os critérios ideoldgicos ou cientificos
erigidos no século passado. Por enquanto, parece-nos suficiente reconhecé-las como fendme-
nos irreversiveis que exigem a formacao de uma nova mentalidade para o acompanhamento de
seus efeitos sociais, culturais e estéticos. Nem podemos dizer ainda que algum dia estaremos
em condigdes de julgar essas novas relagdes, uma vez que a compreensdo, como a concebe-
mos até hoje, pressupde um grau de desaceleracao que estara sempre em defasagem com a
dindmica alucinante da veiculagdo sonora dos nossos dias. (TATIT, 2006, s/p).
Nestas afirmativas de Luiz Tatit, deve-se sublinhar, em primeiro lugar, a impossibilidade de
compreender esse fendmeno com os critérios ideoldgicos e cientificos constituidos no século
passado, sobretudo porque estamos envolvidos e somos parte dele. Consequentemente, a
atitude do fldneur/voyeur baudelairiano, que pressupde o agucamento dos sentidos sobre as
coisas que o rodeiam para tornar-se uma espécie de cronista das sombras passageiras do
cotidiano, pode servir de mote para a aproximacédo e o reconhecimento desse fendmeno e,
assim, extrair de suas préprias entranhas os instrumentos (estéticos, inclusive) adequados a
sua interpretacdo. Também por esse motivo, a possibilidade de operar um ou outro fenébmeno
contemporaneo através de instrumentos ja testados ndo deve ser descartada. Em segundo
lugar, reitera-se a desaceleracao que todo processo de interpretacao exige, incluindo o deleite
que este proporciona, em confronto aberto com a celeridade da criagdo e da veiculagao de
objetos revestidos de valores estéticos. Mesmo que talvez ainda seja prematuro julgar as
novas relagdes de produgao e consumo, alguns principios j& sdo delinedveis e reconheciveis:
multiplicidade, simultaneidade, descontinuidade, sobreposicao, descentralizagao, replicacao e
emancipacao (do criador e do espectador).

O museu é uma instituicdo que, a principio, estaria na contramao da pressa e da légica do
consumo, ja que 0 museu é uma tentativa de retirar e preservar alguns objetos do turbilhdo
incessante da préatica verificada no bindmio obter-descartar. Dizemos “estaria’ porque nem

81 - Notas sobre arte, luxo, lixo, consumo e estética do cotidiano



82 - Revista Poiésis, n 19, p. 75-86, Julho de 2012

mesmo 0 museu pode ser considerado atualmente um provocador da contemplagédo vagarosa
e desinteressada. Também submergido na légica do consumo estético, 0 museu tornou-se
um playground ou uma feira, um suspiro répido e programado. Mas a “feira” é elemento do
cotidiano e, talvez, o museu na atualidade j& seja um limpido reflexo da diluicdo de fronteiras
entre arte e cotidianidade, pois que vive cheio de transeuntes mais ou menos apressados, tu-
ristas tagarelas, guias e monitores tao estridentes que mais parecem pregoeiros e estudantes
que se portam como se estivessem numa excursao em um zoolégico com o direito, obvia-
mente, de estressar ainda mais 0s animais devidamente expostos em vitrines que simulam
a vida selvagem — expor a arte em museus também nao é um modo de domar sua selvage-
ria? Além do mais, a assumida precariedade fisica de muitas obras e o carater presencial e
instantaneo das performances obrigam o museu a repensar-se enquanto espaco e apoiar-se
no ciberespaco, onde, também ele, é obrigado a lidar com a reprodutibilidade, o simulacro e
0 acesso indireto e mediado. Sob essa perspectiva, a pretensao de constancia e perenidade
do museu encontra-se a deriva... Podemos imaginar as gargalhadas sarcésticas e centendrias
dos futuristas.

Toda essa azafama verificavel no museu e nas instituicbes educacionais que a cibercultura
potencializa atesta a democratizacédo do acesso a cultura. Mas, convenhamos, essa democra-
tizagao estd impregnada da visdo de que o conhecimento € um bem de consumo, descartével
como todos os outros. Nessas circunstancias de reificagdo do consumo, vive-se num eterno
prét-a-porter do pensamento tedérico, do pensamento visual, e do pensamento estético.

Pensando bem, essas circunstancias ndo comecaram a ser construidas agora e nem mesmo
no século 20, pois que o cotidiano jamais deixou de atravessar a arte. O que sao as pintu-
ras parietais? E os modelos retirados das ruas e plasmados nas pinturas de Caravaggio, de
Almeida Junior ou de Antonieta Feio? Ou as naturezas-mortas? E as pinturas de Johannes
Vermeer ou as instalagdes de Cildo Meireles? E as paisagens realistas e impressionistas? E
as colagens, os ready-mades e as assemblagens? E os objetos de consumo estampados na
arte pop? E o grafite e a pichacao cooptados pelo sistema da arte? E o lixao do Aurd na per-
formance/instalagdo Sanitario ou Santuério de Lucia Gomes? Sao todos exemplos de que a
alegada transcendéncia da arte provavelmente seja profunda devedora da cotidianidade. Essa
percepcao pode ser corroborada pela prépria feitura da obra de arte, pelo menos desde o mo-
dernismo: pedacos de madeira e metal, recortes de jornais e revistas, sangue, excrementos,



pelos, liquidos diversos, apropriagcdo de objetos, animais empalhados, materiais pereciveis,
gestos, movimentos, sons e ruidos perceptiveis em qualquer contexto urbano... Quase tudo
é um convite a decomposicao e a impermanéncia. Por um outro lado, esse olhar diferenciado
e estetizante que os artistas lancaram sobre objetos e processos do cotidiano espraiou-se
até as curadorias e geréncias dos museus: caneta bic, fusca, smart, macintonsh classic, clip,
maguina de escrever olivetti, brinquedos, cadeiras, mesas, lumindrias, roupas € mais uma
infinidade de produtos vém se juntar as obras de arte propriamente ditas. O museu de arte
deixou de ser o locus exclusivo da criacao artistica para tornar-se um centro da criatividade de
qualquer natureza.

De nada adianta acusar exclusivamente o capitalismo e a globalizagcado por essa mania de a
tudo etiquetar e transformar em mercadoria de mastigagcao rapida, pois que a propria arte,
pelo visto, buscou essa interacédo, essa diluicao de fronteiras, essa aproximacao ou até mes-
mo esse confronto entre o prazer estético e os prazeres do cotidiano. Portanto, para além dos
saudosismos inveterados, uma estética do cotidiano inserida na perspectiva do consumismo
contemporaneo tem que trabalhar com as formas de percepcéo e recepcéo do sujeito envolvi-
do pelos valores de troca (inclusive os afetivos) na cotidianidade. Ndo é mais a arte como obje-
to privilegiado da estética que estd em jogo. O que estd em jogo sdo os modos de producéo,
de atuacéo e de transmissao da experiéncia estética provocada por todo e qualquer objeto e/
ou processo criativo, dentre os quais a arte configura-se como um desses processos e, talvez,
nem seja dos mais decisivos e influentes.

Na complexidade da sociedade contemporanea, com seus fluxos e contaminagdes que provo-
cam a intimidade do publico e a publicidade do privado, a arte, a moda, o design, a arquitetura,
a beleza, a producao e a cooptacao do juizo de gosto que envolve tudo isso nao podem, afinal
de contas, estar muito longe das circunstancias cotidianas, da pulsacao das ruas. Esse conluio
da arte com o cotidiano provavelmente nos daria subsidios para questionar a resisténcia (ou
nao) do alegado carater transcendental da arte, pelo menos em duas perspectivas: a primei-
ra delas é o sentido de transcendéncia que aponta para tudo aquilo que esta para além da
arte, como projecao e ampliacdo de suas formas de manifestacéo e interpretacdo — processo
este que se encontra comprometido pela celeridade da producdo e do consumo; o segundo
sentido € o de reiteragao do carater inacessivel de um certo tipo de producao artistica, como
uma arte intangivel e inatingivel para os nao iniciados, uma das espécies de sobrevivéncia da
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metafisica da arte. Mas no fluxo incessante das imagens na atualidade, o que nao é facilmen-
te reconhecivel é, simplesmente, descartavel. Nenhum desses sentidos de transcendéncia
inclui a interacdo entre arte e cotidiano nos moldes em que a contemporaneidade nos revela.
Palmilhar as relacbes estéticas embutidas na ligeireza do cotidiano talvez nos faca perceber
e considerar uma “estética da repeticdo, do instantdneo e do sollvel” onde arte e nédo arte
constituem-se como valores pragmaticamente indiferencidveis, tanto sob o ponto de vista do
produtor quanto do mediador e do receptor.

A industria, o mercado e a economia da criatividade sao sustentados pela massificagao de pro-
dutos e ideias, mas, contraditoriamente, alimentam o fetiche do objeto Unico, ou seja, operam
também através da restricdo do consumo. Nao basta ter um estilo ou seguir uma tendéncia: a
ansiada distincdo social passa pela posse e pelo usufruto daquilo que ndo pode ser possuido e
muito menos usufruido pelas pessoas que ndo estejam circunscritas em determinado grupo.
Ha séculos que a arte do luxo e o luxo da arte tornaram-se os fetiches de muitas elites politicas,
econdmicas, intelectuais e religiosas, tanto no Oriente quanto no Ocidente... O diabo veste
Prada, mas o Papa também. De norte a sul e de leste a oeste, a posse de um objeto Unico ou a
pratica de um rito exclusivo distinguem as elites de muitas das comunidades humanas. O que
diferencia a sociedade contemporanea (urbana e globalizada), onde a reprodutibilidade excessi-
va, inversamente (sob o ponto de vista de Walter Benjamin), potencializa o desejo pelo objeto
com aura ou com grife, é o fato de que cada vez mais pessoas querem ter acesso a esses
objetos e rituais que conferem prestigio e distingao... Dentre eles, a obra de arte. Tal é a sanha
pelo objeto original e de grife que o proprio circuito de arte entrou no jogo e presta tributo ao
mercado de luxo ao diminuir a producdo e numerar obras que, a principio, sao reprodutiveis
e deveriam ser acessiveis a um ndmero maior de pessoas. Alids, justamente no momento
histérico (séculos 19 e 20), em que a nogao de obra de arte tornou-se mais ou menos popular
e digerivel nas sociedades em acelerado processo de urbanizacdo, surgiu a arte-anti-arte para
contradizer essa nocao e, de alguma maneira, embaralhar as categorizagbes e proteger as
elites do “assalto a alta cultura” gue o consumo massificado proporcionaria. Muitos dos pro-
cedimentos das vanguardas histéricas do inicio do século 20 ndo deixam de ser estratégias de
restricdo do acesso ao mercado de luxo e, assim, mecenas e mercenarios sdo as duas faces
de uma mesma moeda cujo valor esta muito além de um mero jogo de palavras.

A pirataria, a réplica “quase” idéntica ao original, o pastiche esqualido, a apropriacao indébita
€ a copia pura e simples (inclusive na arte) constituem-se nas provas mais contundentes do



desejo de acesso a bens e servicos que distinguem um grupo. Ja que nao se pode possuir
o original, contentemo-nos ao menos com a boa “releitura” “Traficos em transitos” seria um
bom titulo para essa situagado ambivalente, na qual o lixo torna-se um simulacro do luxo e
vice-versa, pois que nao sé a suposta periferia simula o suposto centro, como também este
apropria-se da producao simbdélica daquela e ambos sdo produtores de luxos e de lixos — nao
existem anjos e demodnios nesse jogo. Portanto, seriam "“traficos” no sentido mesmo de
“muamba’ de “pirataria’ de trocas nao consentidas, fora da lei, que fazem sangrar os merca-
dos formais, promovem evasao de impostos e divisas, ignoram alegados direitos de autoria e

afrontam o estabelecido e o canonizado.

Se considerarmos a ideia de “mimese na cultura” como apropriacdo de mundos, como pro-
ducao repetitiva baseada mais na ajuda da recepcao e da reproducao sensivel e pragmatica
(numa atitude considerada estética) do que no apoio da recepcgao tedrica (Gebauer e Wulf,
2004), entdo a complexidade das questdes que envolvem a estética do cotidiano € o consumo
se amplia consideravelmente. Assim, aquela rede interativa tecida entre varias estratificacoes
culturais, bem como os nés das industrias do luxo e do lixo tém que ser apreendidos através
dos modos de percepcao, recepcao e transmissao do sujeito que se apropria e produz reor-
denacao de afetividades para, aqui e ali, extrair dessa operagao a possibilidade da experiéncia
estética enquanto experiéncia que, ao mesmo tempo em que conecta (através do corpo, do
desejo e da seducéo) o interno e o externo, 0 eu e 0 outro, acarreta hiatos descontinuos e so-
brepostos na velocidade do mundo que o cerca. Nestes tempos que Gilles Lipovetsky (2004)
j& chamou de hipermodernos, pois que assentado no trindbmio que caracteriza a modernidade
(o mercado, o individuo e a vertigem técnico-cientifica), a sociedade vive numa gangorra que
oscila entre a cultura do excesso e o culto a moderacao de carater ecolégico, mas nao neces-
sariamente ascético.

Na cultura do excesso, a disseminagao ou replicagao de simulacros diluem e apagam a identi-
dade de qualquer tribo? Ou, como dizem alguns dos arautos da globalizacdo e da cibercultura,
constituem a maleabilidade necessaria para transitarmos por diversos grupos € assumirmos a
multiplicidade de identidades do modo de ser contemporaneo? De qualquer maneira, parece
que ja nao é mais possivel falar de identidades cristalizadas, mas de mobilidade e emancipa-
¢ao... Como se dé essa mobilidade, esse ir e vir mais ou menos aleatério e essa emancipacao
(tanto na producao quanto na recepcao estética), nisto reside o “x" da questao.
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Em sintese, as idiossincrasias do capitalismo; as delicias e as amarguras da indUstria cultural;
as alteridades entre o luxo e o lixo; a liberdade de escolha ou a mera sensacao de liberdade
de escolha; 0 apreco ou o desprezo pelos objetos que nos cercam; 0s rearranjos na producao
e no consumo (inclusive de bens simbdlicos) verificdveis no mundo virtual; as confluéncias
entre arte, design, moda e comunicacao, a vida diaria na arte e a arte na vida diéria... Nada
disso pode ou deve escapar ao discurso sobre o estatuto da estética do cotidiano que, em
poucas palavras, encontra-se no repertério das sensacoes fugazes ou intensas, rasteiras ou
profundas a que a vida nos expoe.

A atitude e a experiéncia que foram exemplarmente expressas naquela cena do filme O diabo
veste Prada também podem ser traduzidas pela musica popular brasileira, numa das mais
belas sinteses sobre a pertinéncia da percepcao do estético na cotidianidade contemporanea,
através, por exemplo, de As vitrines (1982) de Chico Buarque de Holanda:

Nos teus olhos também posso ver as vitrines te vendo passar na galeria / Cada clardo é como
um dia depois de outro dia, abrindo um salao / Passas em exposigao / Passas sem ver teu vigia
catando a poesia que entornas no chao.

O "vigia’ claro, € um esteta atento a poeticidade do cotidiano.

Recebido em 12/03/2012 e aprovado em 23/04/2012.
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